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Resumo 

Na presente pesquisa, sob o referencial da Análise de Discurso de linha francesa, temos como objetivo analisar duas propagandas infantis da empresa Caloi e refletir acerca das estratégias enunciativo-discursivas que tentam garantir a interpelação à ideologia do consumo. Esta se dissemina em propagandas, cuja influência é forte na sociedade atual. Algo que vem sendo observado no meio publicitário é o consumismo na infância. A mídia utiliza como estratégias a erotização precoce, o incentivo à obesidade infantil, compras “casadas”, cenas de bajulação de adultos para conquistas materiais, inversão de valores sociais, discriminações de gênero, consideradas abusivas à infância. Segundo Paiva (2009), a incapacidade de as crianças lidarem com frustrações, a sua insatisfação e intranquilidade são alguns dos efeitos do consumismo na infância.  As propagandas que constituem nosso corpus diferem pelas condições de produção: uma delas é de 1978 e tem como slogan “Não esqueça a minha Caloi”, a outra resulta da campanha publicitária de 2008 que homenageia os 110 anos da empresa. A constituição do corpus deve-se às diferenças contextuais, enunciativas e imagéticas e por notarmos que na atualidade é preciso velar o convite à compra através do entrecruzamento do consumo com discursos ecológicos e referentes à feminilidade para que a propaganda não pareça ferir princípios éticos do consumo na infância. Na análise, também levamos em conta que na atualidade as empresas estão recorrendo à venda de supostas emoções, sensações e estilos de vida que seus produtos promoveriam às pessoas (CHAUÍ, 2006).

De 22 a 26 de outubro de 2012.
FURG - Campus Carreiros


[image: image1.jpg]