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DISCURSO IRÔNICO NA MÍDIA PELA MÍDIA: UMA ANÁLISE DO “JORNAL SENSACIONALISTA”

Virgínia Lucena Caetano (PROBIC-FAPERGS)

Linguística Aplicada
Análise de discurso, Mídia, Humor, Ironia. 

Na sociedade atual, caracterizada por Lipovetsky (1983) como “sociedade humorística”, o humor está presente em tudo, mas possui um espaço privilegiado na mídia, que o utiliza como um meio de prender a atenção dos espectadores. Partindo desse princípio, o presente trabalho, ancorado teoricamente na Análise de Discurso de linha francesa, tem como objetivo, analisar, o funcionamento do discurso irônico em notícias humorísticas publicadas no site “Sensacionalista” vinculado ao Multishow, emissora filiada à Rede Globo, buscando tecer relações entre humor e mercadoria. De acordo com Orlandi (1983) o discurso irônico se caracteriza por relacionar discursos instituídos e algo inesperado, em outras palavras, o discurso irônico se dá pela tensão entre a paráfrase e polissemia. No referido site, podemos observar essa relação entre o mesmo, ou seja, a aparente neutralidade na atividade jornalística, o comprometimento com a veracidade, e o diferente, pois, aparecem brincadeiras em relação às notícias que estão em voga na Grande Mídia. Levando em consideração as condições de produção imediatas e sócio-históricas do corpus em análise, podemos concluir que o “Sensacionalista” vale-se do humor como uma estratégia para filiar mais leitores ao site e, consequentemente, aos noticiários veiculados a sua parceira Rede Globo, para que possam ser estabelecidas, as relações semânticas necessárias ao riso.  Portanto, a crítica à grande mídia é apenas uma aparência, pois o humor é transformado em mercadoria que atrairá mais leitores/espectadores.
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